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Hoy en dia comercializar un producto con
altos estdndares de calidad ya no es sufi-
ciente, pues los consumidores se han
vuelto cada vez mds exigentes y, si a esto
le sumamos que las ventas a distancias se
volvieron mds populares, ha orillado a las
empresas a crear empaques innovadores
y al mismo tiempo seguros.

Por otro lado, tenemos también las
exigencias ambientalistas a las que nos
orillados a respetar, pues dentro de las
normativas actuales, se debe considerar
el impacto ambiental que puede tener el
empagque electo.

En muchas ocasiones, el éxito de un pro-
ducto recae en la eleccién de un empaque
que contine mas bondades que solo el
resguardo del articulo, sino que también,
procure un estatus, facilidad de transpor-
tacion, cuidado ambiental, economia, etc.

Una planeacién adecuada del disefio del Para proceder con el diseiio de un
empaque, permitird para la organizacién empaque, la organizacién debe
poder planificar también el tipo de alma- tener presente la funcionalidad de
cenamiento y su manipulacién, con la éste, y para ello puedo identificar
finalidad de garantizar el resguardo del tres tipos, siendo los siguientes:

producto. El encargado de dicho disetio,
deberd considerar no solo las condiciones
del producto, sino también las necesida-
des del distribuidor, el tipo de transporte
y las estrategias de marketing que se
implementaran para su comercializacién.

e Empaque minimo

Este empaque no es llamativo, pues procura
que el centro de atencién sea el producto.

« Empaque integrado

Como todo empaque, busca el resguardo
del producto, pero al mismo tiempo contiene
valor agregado, generalmente contribuye en
el uso del producto por el consumidor.



* Empaque de identidad

Este empaque tiene como funcién ser representante del producto y la marca.El correcto
disefio de empaque traerd como consecuencia proporcionar una mejor experiencia al
consumidor final.

Para poder desarrollar un diseio adecuado del empaque, considero que las etapas que
se deben seguir son:

+ Caracteristicas del producto:

Es necesario tener claro el tipo de producto que
comercializa la organizacién, sobre todo si es
alimentario, pues el empaque debe contribuir en
su conservacién, asegurando si integridad hasta
su consumo.

e Proyeccién de ventas:

Se debe considerar el volumen de ventas, pues
con ello se determina la resistencia del empa-
que, tipo de material, ergonomia, peso, etc; esto,
considerando que se necesite apilar el producto.

e Planeacién financiera:

Se sabe que el disefio del empaque puede
aumentar considerablemente al precio final del
produc’ro, es por ello que se debe establecer un
recurso econdémico, basado en numero reales,
considerando los materiales mas adecuados
para el producto, asi como su disefio; en este
punto también se debe tener claridad con los
recursos con los que posiblemente ya cuente la
organizacion.

Considero que es muy aclarador realizar el estudio adecuado del empaque, pues permite
que el disefio se lleve a cabo de manera mas sencilla, siendo determinantes las ventajas y
desventajas que el electo pueda tener; y a su vez, este planteamiento facilita la introduccién
del producto a un mercado extranjero, pues ya se contara con un proceso de disefio al cual
solo le agregard el apartado normativo del pais al que se desea ingresar.

Inicialmente este proceso puede ocasionar cierto gasto, sin embargo, a la larga podremos
darnos cuenta de cuanto se puede ahorrar una organizacién al minimizar el error de disefio
en su empaque.
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